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Meginmarkmið
Að samræma og samþætta markað‐ og kynningarstarf 
á Vesturlandi, þannig að markaðssetning landshlutans 
verði unnin á einum stað í samstarfi ferðaþjónustuverði unnin á einum stað í samstarfi ferðaþjónustu‐
aðila, sveitarfélaga, klasa og samtaka innan svæðisins.



Starfsemi
Upplýsingamiðstöð í Borgarnesi ‐ landshlutamiðstöð.
www.vesturland.is / www.westiceland.is
Samstarf  við aðrar markaðsstofur, Íslandsstofu og 
Ferðmálastofu.
M k ð  k i álMarkaðs‐ og kynningarmál:

tæki og tól (handbækur og kort)
auglýsingarauglýsingar
sýningar
blaðamannaferðirblaðamannaferðir



Markaðsmál ‐ apríl
Ferðahandbók á þýsku



Markaðsmál ‐maí
Íslandsperlur, ferðasýning
‐ Markaðsstofur landshlutanna, Ferðaþjónusta 
bænda, Opinn landbúnaður og Beint frá býli.

Samstarf 10 aðila: 
•Gljúfrasteinn
• Bjarteyjarsandur
• Brúðuheimar
• Landnámssetur
• Fossatún
• Snorrastofa• Snorrastofa
• Þjóðg. Snæfellsjökull
• Sögumiðstöðin
• Sæferðir
• Eiríksstaðir



Markaðsmál ‐maí
Ferðablaðið Vesturland
útgefandi: Skessuhorn

Auglýsing Markaðsstofu Vesturlands



Markaðsmál – frá í vor
Aðstoð vegna ýmissa ferðablaða 
og ferðaumfjöllunar:

Æ i ý l dið Í l dÆvintýralandið Ísland
Ferðablað mbl.
Vikan  umfjöllun um ferðalögVikan, umfjöllun um ferðalög
Gestgjafinn, umfjöllun um ferðalög
Fréttablaðið



Markaðsmál – frá í vor
Inspired by Iceland – www.inspiredbyiceland.com



Markaðsverkefni ‐ júní
Ferðaþjónustukort / Tourist Map – blokkarkort A3



Markaðsmál ‐ ágúst
Menningarnótt í Reykjavík
‐ Ferðamálastofa og markaðsstofur landshlutanna



Markaðsmál ‐ ágúst
Ný vefsíða: vesturland.is



Markaðsmál ‐ ágúst
Blaðamenn frá                   www.lonelyplanet.com/uk

Umfjöllun um Snæfellsjökul



Markaðsmál ‐ september
Vestnorden ferðasýningin
Ísland – Færeyjar ‐ Grænland



Ímynd
Stefnumót. samantekt – 20. jan. 2009

Að kj ÍMYND V l dAð styrkja ÍMYND Vesturlands
sem ferðamannasvæðis



Ímynd skiptir máli
Rannsókn í félagssálfræði haustið 1998

Hólmfríður Sigurðardóttir 
Heba Soffía Björnsdóttir

Áh if í d  k i  á  ö k i  á  öl   öÁhrif ímyndar kynnis á vörukynningu á sölu vöru



Ímynd skiptir máli
Vara

„Freistandi fersku salötin“

VörukynningVörukynning
ekki‐sérfræðingar: venjulegir kynnar á vörukynningu
sérfræðingar: leituðumst við að skapa ímynd næringarfræðings

hvítir slopparpp
gleraugu
5 á dag! einblöðungur frá Hjartavernd, Manneldisráði og Krabbameinsfélaginu
spjald í lofti með upplýsingum um nokkur bætiefni sem finnast í grænmeti

Þátttakendur
302 viðskiptavinir í matvörumarkaði á höfuðborgarsvæðinu (153 í fyrra 
skiptið, 149 í seinna skiptið)



„kynnir á vörukynningu” ‐ Fríða



„næringarfræðingur” ‐ Heba



5 á d !5 á dag!
útgefandi: Hjartavernd, Krabbameinsfélagið og Manneldisráð



Niðurstöður
Marktækur munur
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Sölutölur fyrir Alabamasalt
Salan sjöfaldaðist þegar salatið var kynnt af 
„næringarfræðingum“!
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Tæki og tól
Þjónustuskrár markaðsstofa landshlutanna



Tæki og tól
Suðurland



Tæki og tól
Reykjanes

Ath. Samræmt útlit 
virkar líka inn á við –
við, fólkið á svæðinu, 
skynjum að við 
ilh  ák ð  tilheyrum ákveðnu 
svæði/hópi þ.e ...  
Vesturlandi!



Tæki og tól
Vesturland



Tæki og tól
Vesturland



Vesturland ‐ ólík blokkarkort



Yfirferð
Upplýsingar um eigendur, stjórn og tilgang 
Markaðsverkefni
Ímynd og kynningarefni



Markaðssetning Vesturlands
Ytri kynning Bein kynning Upplifun

‐Heimasíður
‐Samfélagssíður
‐ PR
‐ Auglýsingar
Sýningar

‐ Upplýsinga‐
miðstöðvar
‐ Tæki og tól:
bæklingar,
kort o s frv

Grasrótin:
‐ Ferðaþj.aðilar
‐ Fyrirtæki
‐ Ferðam.samtök
Símennt miðst‐ Sýningar

‐ o.s.frv.
kort o.s.frv. ‐ Símennt.miðst.

‐ Sveitarfélög

þjónustu‐ og 
f ð l ál

markaðsmál
fræðslumál



Markaðssetning Vesturlands
Sóknaráætlun 20/20
Kallað eftir eflingu ferðaþjónustu

Þjónusta
Opið hjá upplýsingamiðstöðvum, söfnum, Opið hjá upplýsingamiðstöðvum, söfnum, 
veitingastöðum, bakaríum, gististöðum o.s.frv.

Markaðs‐ og kynningarefni
Ákall um samstarf við Markaðsstofu Vesturlands


